                                                   








                APROB
PREŞEDINTE         
                                                                                                                                                  CRISTIAN HAIDUC

Nr.inreg.  1357/CP/04.10.2011                                                                                                                                                               
RAPORT DE EVALUARE A IMPACTULUI SERVICIILOR DE PUBLICITATE 
Autoritatea contractantă: 

Agenţia pentru Implementarea Proiectelor şi programelor pentru Întreprinderi Mici şi Mijlocii, cu sediul în Bucuresti, Str. Poterasi nr. 11, cod poştal 40263,

cod fiscal 25144699, telefon: 021.335.26.20, fax: 021.336.18.43, pagina de Internet: www.aippimm.ro  a atribuit,urmare a derulării procedurii de cerere oferta, contractul nr. 34 din data de 10.05.2011 de prestare a următoarelor servicii:

„Servicii de publicitate şi promovare – panouri cu leduri

şi/sau TV screen pentru promovarea programelor

implementate de

Agenţia pentru Implementarea Proiectelor şi Programelor pentru Întreprinderi Mici şi Mijlocii „

Cod CPV:    79341000 - 6  Servicii de publicitate (Rev.2)

Cod CPV:   79342200 - 5  Servicii de promovare  (Rev.2)

 Prestator:

 SC Gecos Vision SRL cu sediul în Constanta, judeţul: Constanta, Str. Prelungirea Bucovinei, nr. 4E, cod poştal 900615, cod fiscal RO18394951, telefon: 0241.512.00, fax: 0241.512.407, pagina de Internet: fara
Caracteristicile generale ale serviciilor prestate au fost următoarele:

· Informarea publicului despre programele derulate de catre Agentia pentru Implementarea Proiectelor si Programelor pentru Intreprinderi Mici si Mijlocii
Preţul pentru serviciile prestate a fost de: 160.000,00 lei fără TVA
Obiectivele urmărite pentru prestarea serviciilor de publicitate  media au fost  următoarele: 
- să se asigure transparenţa şi să se informeze corect toate grupurile ţintă asupra   oportunităţilor de finanţare de care pot beneficia prin programele desfasurate de Agentia pentru Implementarea Proiectelor si Programelor pentru Intreprinderi Mici si Mijlocii;

-  mediatizarea strategiei, obiectivelor si programelor derulate de AIPPIMM in 2011;

           -  aducerea la cunostiinta reprezentatilor mediului de afaceri detaliile referitoare la  seminarii si reuniri organizate cu scopul informarii si dezvoltarii culturii antreprenoriale.
Campania IMM, desfasurata in perioada 23 mai -06 iunie 2011, a fost derulata pe un numar de 15 suporturi media tip TV Screen, de 19 mp (5120mmx3840mm)  amplasate in Bucuresti si in principalele orase din Romania conform tabelului:

Pe fiecare oras a fost difuzat filmul de promovare a programelor conform zonei de acoperire a IMM.

In urma executiei campaniei, numarul de difuzari pe fiecare locatie in parte a depasit numarul minim garantat de difuzari pe zi – 480

Desfasuratorul pe zile si pe locatii se regaseste detaliat in tabelul de mai jos:

	Nr.crt
	Oras
	Locatie
	Spot
	23-May
	24-May
	25-May
	26-May
	27-May
	28-May
	29-May
	30-May
	31-May
	1-Jun
	2-Jun
	3-Jun
	4-Jun
	5-Jun
	6-Jun

	1
	Bucuresti
	Splaiul Independentei inters. Calea Victoriei 
	imm_project2
	496
	496
	496
	496
	496
	496
	496
	496
	496
	496
	532
	532
	532
	532
	532

	2
	Bucuresti
	Calea Mosilor / M. Eminescu 
	imm_project2
	502
	502
	502
	502
	502
	502
	502
	502
	502
	498
	498
	498
	498
	498
	498

	3
	Bucuresti
	Berzei / Stirbei Voda
	imm_project2
	512
	512
	512
	512
	512
	512
	512
	512
	512
	516
	516
	516
	516
	516
	516

	4
	Bucuresti
	Piata Romana
	imm_project2
	492
	492
	492
	492
	492
	492
	492
	492
	492
	488
	488
	488
	488
	488
	488

	5
	Bucuresti
	Piata Sudului
	imm_project2
	522
	522
	522
	522
	522
	522
	522
	522
	522
	514
	514
	514
	514
	514
	514

	6
	Constanta
	Bdul. Ferdinand inters. Mircea cel Batran 
	imm_project2
	500
	500
	500
	500
	500
	500
	500
	500
	500
	498
	498
	498
	498
	498
	498

	7
	Brasov
	B-dul Republicii / strada Eroilor (la Modarom) 
	imm_project2
	488
	488
	488
	488
	488
	488
	488
	488
	488
	488
	506
	506
	506
	506
	506

	8
	Timisoara
	B-dul Eroilor  inters. F.C. Ripensia 
	imm_project2
	498
	498
	498
	498
	498
	498
	498
	498
	498
	502
	502
	502
	502
	502
	502

	9
	Cluj Napoca
	Piata Mihai Viteazul
	imm_project2
	524
	524
	524
	524
	524
	524
	524
	524
	524
	510
	510
	510
	510
	510
	510

	10
	Galati
	Bd. Brailei / Bd. G Cosbuc
	imm_project2
	538
	538
	538
	538
	538
	538
	538
	538
	538
	524
	524
	524
	524
	524
	508

	11
	Iasi
	Piata Mihai Eminescu  (Casa Studentilor)
	imm_project2
	518
	518
	518
	518
	518
	518
	518
	518
	518
	516
	516
	516
	516
	516
	516

	12
	Tg. Mures
	B-dul 1 Decembrie 287C
	imm_project2
	528
	528
	528
	528
	528
	528
	528
	528
	528
	522
	522
	522
	522
	522
	522

	13
	Craiova
	Calea Bucuresti / Bd.Carol ( Universitate )
	imm_project2
	504
	504
	504
	504
	504
	504
	504
	504
	504
	510
	510
	510
	510
	510
	510

	14
	Ploiesti
	Piata Mihai Viteazul
	imm_project2
	510
	510
	510
	510
	510
	510
	510
	510
	510
	500
	500
	500
	500
	500
	500

	15
	Sibiu
	Calea Bucuresti (mag Dumbrava)
	imm_project2
	508
	508
	508
	508
	508
	508
	508
	508
	508
	502
	502
	502
	502
	502
	502


Avand in vedere numarul real de aparitii 114.518 pentru toata perioada, raportat la numarul garantat de difuzari – 108.000 – au rezultat 6.518 de aparitii suplimentare ce au condus la marirea impactului mesajului asupra publicului tinta. In medie s-a depasit cu 6,04 % numarul de aparitii pe toata Campania.
     Datele socio demografice ale persoanelor care au vazut Campania executata pe reteaua de TV Screen-uri este detaliata pe fiecare amplasare in parte.

Panouri amplasate in Bucuresti:

	 
	LOCATIE :
	BUCURESTI  - ROMANA
	BUCURESTI - NATIUNILE UNITE
	BUCURESTI - BERZEI
	BUCURESTI - MOSILOR
	BUCURESTI -    PIATA SUDULUI

	EDUCATIE  Care este ultima scoala pe care ati absolvit-o?
	1  Fara scoala
	0.00
	0.22
	0.23
	0.00
	0.22

	
	2  Scoala primara
	1.20
	1.09
	0.00
	1.83
	0.92

	
	3  Gimnaziu (7,8 clase)
	0.96
	1.96
	3.17
	2.35
	2.16

	
	4  Scoala profesioanal / meserii
	4.82
	7.84
	9.95
	5.74
	7.97

	
	5  Liceu
	50.12
	40.96
	29.64
	41.51
	37.76

	
	6  Scoala postliceala / colegiu
	7.23
	4.58
	11.09
	5.74
	8.23

	
	7  Studii superioare
	35.66
	43.36
	45.93
	42.82
	42.62

	
	99  Nu raspund
	0.00
	0.00
	0.00
	0.00
	0.12

	VARSTA  
	1   Sub 18 ani
	0.00
	0.00
	0.44
	0.51
	0.22

	
	2   18-29
	29.52
	29.37
	28.04
	30.79
	30.29

	
	3   30-44
	53.09
	44.28
	51.88
	50.89
	47.40

	
	4   45-59
	15.79
	22.03
	17.22
	16.79
	20.35

	
	5  60+
	1.60
	4.32
	2.43
	1.02
	1.75

	OCUPATIE  Care este ocupatia Dvs. în momentul de fata?
	1  Pensionari
	0.68
	3.04
	2.44
	1.01
	1.69

	
	2  Casnice
	0.00
	0.43
	0.67
	0.25
	0.38

	
	3  Someri
	0.23
	0.65
	0.44
	0.00
	1.46

	
	4  Elevi / Studenti
	12.67
	5.87
	5.78
	2.77
	4.78

	
	5  Agricultori
	0.45
	0.00
	0.22
	0.00
	0.02

	
	6  Muncitori
	40.95
	31.30
	22.44
	42.32
	39.19

	
	7  Ocupatii non-manuale
	11.76
	16.30
	23.11
	12.09
	14.89

	
	8  Studii superioare
	27.15
	32.17
	37.11
	32.75
	29.71

	
	9  Functii conducere / Patronat / Afacere proprie
	6.11
	10.22
	7.78
	8.82
	7.87

	VENIT  Cât a fost venitul Dvs. PERSONAL net (în mâna) în ultima luna?
	1  Venit mic (pina in 1000 RON)
	43.52
	26.10
	16.19
	22.54
	21.02

	
	2  Venit mediu (1001 - 2000 RON)
	32.56
	48.81
	55.11
	56.97
	51.29

	
	3  Venit mare(peste 2000 RON)
	23.92
	25.08
	28.69
	20.49
	27.68

	
	4  NS/NR
	0.00
	0.00
	0.00
	0.00
	0.00

	SEX 
	1  Masculin
	81.03
	84.33
	72.59
	80.20
	62.99

	
	2  Feminin
	18.97
	15.67
	27.41
	19.80
	37.01


Panouri amplasate in tara:
	 
	LOCATIE :
	BRASOV
	CLUJ
	CONSTANTA
	CRAIOVA
	GALATI
	IASI
	PLOIESTI
	SIBIU
	TIMISOARA
	TG.MURES

	EDUCATIE  Care este ultima scoala pe care ati absolvit-o?
	1  Fara scoala
	1.64
	0.36
	0.00
	1.26
	0.00
	2.47
	0.51
	1.35
	0
	1.89

	
	2  Scoala primara
	2.23
	0.00
	0.00
	1.73
	1.73
	0.57
	1.36
	1.92
	0.68
	2.01

	
	3  Gimnaziu (7,8 clase)
	3.57
	1.44
	1.62
	0.63
	0.65
	1.71
	4.94
	0.98
	2.26
	0.87

	
	4  Scoala profesioanal / meserii
	7.59
	17.77
	2.16
	8.18
	9.72
	9.30
	13.29
	8.02
	10.63
	9.23

	
	5  Liceu
	23.36
	44.17
	37.20
	27.99
	15.77
	18.60
	16.70
	26.09
	33.71
	27.25

	
	6  Scoala postliceala / colegiu
	18.90
	4.49
	11.59
	22.64
	34.13
	24.67
	26.41
	21.36
	11.09
	20.33

	
	7  Studii superioare
	41.96
	31.78
	46.90
	37.58
	36.50
	39.66
	34.07
	39.44
	41.4
	35.66

	
	99  Nu raspund
	0.74
	0.00
	0.54
	0.00
	1.51
	3.04
	2.73
	0.85
	0.23
	2.76

	VARSTA  
	1   Sub 18 ani
	6.55
	0.53
	0.26
	3.59
	2.14
	3.30
	5.76
	3.69
	0.91
	5.02

	
	2   18-29
	15.03
	35.05
	50.52
	39.31
	19.02
	20.97
	11.36
	22.76
	20.41
	24.36

	
	3   30-44
	48.81
	41.99
	26.68
	34.17
	50.64
	44.08
	46.44
	41.33
	50.57
	42.34

	
	4   45-59
	24.85
	18.33
	20.73
	19.66
	23.93
	27.77
	31.69
	28.40
	22
	27.59

	
	5  60+
	4.76
	4.09
	1.81
	3.28
	4.27
	3.88
	4.75
	3.81
	6.11
	0.69

	OCUPATIE  Care este ocupatia Dvs. în momentul de fata?
	1  Pensionari
	2.53
	3.42
	3.75
	3.96
	4.31
	4.13
	3.70
	3.13
	4.97
	0.68

	
	2  Casnice
	0.15
	1.33
	0.80
	0.99
	0.21
	0.98
	0.18
	0.97
	1.58
	0.87

	
	3  Someri
	0.00
	1.14
	0.54
	0.20
	0.62
	1.38
	0.70
	0.88
	0.45
	2.48

	
	4  Elevi / Studenti
	6.41
	6.84
	22.52
	9.11
	3.70
	3.93
	7.22
	4.02
	8.13
	3.94

	
	5  Agricultori
	0.15
	0.00
	0.27
	0.20
	0.62
	0.00
	0.18
	0.18
	1.81
	1.29

	
	6  Muncitori
	24.14
	49.05
	17.16
	19.80
	33.68
	28.09
	30.28
	27.28
	24.6
	25.99

	
	7  Ocupatii non-manuale
	25.48
	8.56
	14.75
	18.42
	21.36
	19.84
	24.30
	24.67
	17.83
	28.65

	
	8  Studii superioare
	33.83
	22.24
	33.24
	43.37
	26.28
	33.20
	24.82
	32.49
	34.09
	31.29

	
	9  Functii conducere / Patronat / Afacere proprie
	7.30
	7.41
	6.97
	3.96
	9.24
	8.45
	8.63
	6.37
	6.54
	4.81

	VENIT  Cât a fost venitul Dvs. PERSONAL net (în mâna) în ultima luna?
	1  Venit mic (pina in 1000 RON)
	22.11
	28.10
	46.15
	36.34
	7.11
	26.29
	18.75
	23.23
	38.27
	28.66

	
	2  Venit mediu (1001 - 2000 RON)
	50.25
	46.83
	53.85
	46.62
	61.78
	49.78
	60.13
	47.49
	42.35
	45.89

	
	3  Venit mare(peste 2000 RON)
	27.64
	25.07
	0.00
	17.04
	31.11
	23.92
	21.12
	29.28
	19.38
	25.45

	
	4  NS/NR
	0.00
	0.00
	0.00
	0.00
	0.00
	0.00
	0.00
	0.00
	0
	0.00

	SEX 
	1  Masculin
	49.64
	81.98
	63.75
	65.33
	56.51
	67.49
	63.59
	71.10
	71.62
	70.88

	
	2  Feminin
	50.36
	18.02
	36.25
	34.67
	43.49
	32.51
	36.41
	28.90
	28.38
	29.12


Numarul de OTS-uri (opportunity to see ) rezultat in urma derularii campaniei este de 7.749.832. Este numarul total de persoane care in urma derularii campaniei au avut oportunitatea de a vedea spotul difuzat pe reteaua de TV Screen-uri.
Numarul REACH ( numarul de persoane unice ). Din totalul de OTS-uri , numarul de persoane unice care au vizualizat desfasurarea campaniei este de 1.108.563 persoane.
Detalierea pe fiecare locatie in parte se regaseste in tabelele de mai jos.

	Nr.crt
	Oras
	Locatie
	OTS
	
	Nr.crt
	Oras
	Locatie
	REACH

	1
	Bucuresti
	Splaiul Independentei inters. Calea Victoriei 
	867,372
	
	1
	Bucuresti
	Splaiul Independentei inters. Calea Victoriei 
	135,648

	2
	Bucuresti
	Calea Mosilor / M. Eminescu 
	573,960
	
	2
	Bucuresti
	Calea Mosilor / M. Eminescu 
	75,482

	3
	Bucuresti
	Berzei / Stirbei Voda
	673,688
	
	3
	Bucuresti
	Berzei / Stirbei Voda
	95,618

	4
	Bucuresti
	Piata Romana
	776,480
	
	4
	Bucuresti
	Piata Romana
	114,598

	5
	Bucuresti
	Piata Sudului
	907,112
	
	5
	Bucuresti
	Piata Sudului
	140,828

	6
	Constanta
	Bdul. Ferdinand inters. Mircea cel Batran 
	539,568
	
	6
	Constanta
	Bdul. Ferdinand inters. Mircea cel Batran 
	60,522

	7
	Brasov
	B-dul Republicii / strada Eroilor (la Modarom) 
	365,054
	
	7
	Brasov
	B-dul Republicii / strada Eroilor (la Modarom) 
	62,384

	8
	Timisoara
	B-dul Eroilor  inters. F.C. Ripensia 
	306,640
	
	8
	Timisoara
	B-dul Eroilor  inters. F.C. Ripensia 
	47,263

	9
	Cluj Napoca
	Piata Mihai Viteazul
	513,324
	
	9
	Cluj Napoca
	Piata Mihai Viteazul
	60,448

	10
	Galati
	Bd. Brailei / Bd. G Cosbuc
	181,948
	
	10
	Galati
	Bd. Brailei / Bd. G Cosbuc
	39,429

	11
	Iasi
	Piata Mihai Eminescu  (Casa Studentilor)
	449,266
	
	11
	Iasi
	Piata Mihai Eminescu  (Casa Studentilor)
	46,686

	12
	Tg. Mures
	B-dul 1 Decembrie 287C
	60,812
	
	12
	Tg. Mures
	B-dul 1 Decembrie 287C
	34,161

	13
	Craiova
	Calea Bucuresti / Bd.Carol ( Universitate )
	600,060
	
	13
	Craiova
	Calea Bucuresti / Bd.Carol ( Universitate )
	110,956

	14
	Ploiesti
	Piata Mihai Viteazul
	232,208
	
	14
	Ploiesti
	Piata Mihai Viteazul
	50,598

	15
	Sibiu
	Calea Bucuresti (mag Dumbrava)
	702,340
	
	15
	Sibiu
	Calea Bucuresti (mag Dumbrava)
	33,942

	TOTAL
	7,749,832
	
	TOTAL
	1,108,563


Agenţia pentru Implementarea Proiectelor şi Programelor pentru Întreprinderi Mici şi Mijlocii (AIPPIMM) implementează şi derulează anual programe pentru sprijinirea întreprinderilor mici şi mijlocii care vizează şi activităţile la nivel naţional privind informarea şi publicitatea. Acestea au drept scop generarea conştientizării, prin intermediul instrumentelor de publicitate şi informare, asupra oportunităţilor de finanţare din cadrul programelor, iar pe de altă parte, aducerea la cunoştinţa grupului ţintă a contribuţiei Guvernului României la dezvoltarea echilibrată a sectorului IMM şi Cooperaţie.

Impactul achiziţiei serviciilor de publicitate  a fost unul pozitiv având în vedere numărul crescut de accesări ale site-ului AIPPIMM în timpul şi în perioada imediat următoare difuzării spotului publicitar şi numărul crescut de persoane din comunitatea oamenilor de afaceri, şi nu numai, care au solicitat consiliere pe programele prezentate în spot.
 Urmarea a prestării serviciilor de publicitate media  obiectivul urmărit a fost atins în proporţie de 100% .
Grupul ţintă vizat de materialele realizate prin serviciile de publicitate:

- reprezentanţii întreprinderilor mici şi mijlocii;

- persoanele fizice autorizate;

- reprezentanţii asociaţiilor profesionale;

- reprezentanţii organizaţiilor non-guvernamentale (ONG-uri);

- publicul larg, în general.
Impactul asupra comunităţii: prin îndeplinirea obiectivelor din contract, prestatorul a reuşit să informeze potenţialii solicitanţi de finanţare privind oportunităţile de accesare a ajutorului financiar nerambursabil prin programele implementate de Agenţie.

Impactul urmărit: - creşterea gradului de informare a publicului ţintă în ceea ce priveşte activitatea şi atribuţiile AIPPIMM; - creşterea solicitărilor de finanţare.
Evaluarea rezultatului obţinut:  a crescut gradul de informare a publicului ţintă privind activitatea şi atribuţiile AIPPIMM
Criteriile de evaluare a rezultatului obţinut: cota de piaţă, creşterea cunoaşterii de către cetăţeni a activităţii/ unei anumite acţiuni a autorităţii contractante: - creşterea gradului de cunoaştere a AIPPIMM

Indicatori de măsurare a impactului prestării serviciilor achiziţionate: - gradul de informare a publicului ţintă în ceea ce priveşte noutăţile privind accesarea finanţărilor.

Sursele de verificare a modificării situaţiei iniţiale ca urmare a publicităţii făcute: - numărul crescut al solicitărilor privind oportunităţile de finanţare a proiectelor şi programelor implementate de Agenţie.
 Astfel, în cadrul derulării Programului pentru stimularea înfiinţării şi dezvoltării microîntreprinderilor de către întreprinzătorii tineri situaţia se prezintă astfel: 

· La acest moment, s-au interesat de program peste 11.000 de persoane, care şi-au deschis conturi pe portalul agenţiei de implementare a proiectelor şi programelor pentru IMM-uri;

· La nivel naţional, numărul total de microîntreprinderi, societăţi cu răspundere limitată debutantă, înregistrate la Oficiul Naţional al Registrului Comerţului este de 4797 SRLD, iar dintre acestea 3159 SRLD au fost deja înmatriculate;

-   1200 de planuri de afaceri au fost acceptate la evaluare, însumând un buget de peste 40.000.000 lei, aproape dublul bugetului alocat (21.000.000 lei);

-
Până în prezent, s-au creat un număr de 1542 noi locuri de muncă;
-
Dacă luăm o medie de 3 noi locuri de muncă create pentru fiecare SRL-D, observăm că impactul programului este important şi anume crearea de aproximativ 10.000 de noi locuri de muncă.

Programul naţional pentru susţinerea meşteşugurilor şi artizanatului: 

- Nr. agenţi economici înscrişi pe site-ul AIPPIMM – 168.

Programul de dezvoltare şi modernizare a activităţilor de comercializare a produselor şi serviciilor de piaţă:

- Nr. agenţi economici înscrişi pe site-ul AIPPIMM – 1851.

Programul pentru dezvoltarea abilităţilor antreprenoriale în rândul tinerilor şi facilitarea accesului acestora la finanţare – START:

- Nr. agenţi economici înscrişi pe site-ul AIPPIMM – 416.

 Programul pentru dezvoltarea culturii antreprenoriale în rândul femeilor manager   din sectorul IMM:

· Nr. persoane înscrise pe site-ul AIPPIMM – 295.

Programul Mihail Kogălniceanu pentru întreprinderi mici şi mijlocii:

· Nr. agenţi economici înscrişi pe site-ul AIPPIMM – 1200.

Comparativ cu anul precedent când s-au înscris 4485 beneficiari pe total Programe, în anul 2011 s-au înscris până în prezent 6363 beneficiari.
În consecinţă, au fost atinse obiectivele vizate de materialele difuzate prin serviciile de publicitate:

- asigurarea transparenţei şi informarea corectă a grupurilor ţintă asupra oportunităţilor de finanţare de care pot beneficia prin programele desfăşurate de AIPPIMM;

- mediatizarea strategiei, obiectivelor şi programelor derulate de AIPPIMM;

- aducerea la cunoştinţa reprezentanţilor mediului de afaceri a detaliilor referitoare la seminarii şi reuniuni organizate cu scopul informării şi dezvoltării culturii antreprenoriale.

În urma difuzării spotului publicitar a crescut notorietatea AIPPIMM în rândul publicului larg. A crescut gradul de conştientizare cu privire la existenţa şi rolul Agenţiei şi, pe cale de consecinţă, s-a îmbunătăţit participarea IMM-urilor la programele derulate prin intermediul AIPPIMM. A crescut gradul de cunoaştere a publicului larg cu privire la oportunităţile de finanţare oferite de Guvernul României prin intermediul Agenţiei pentru Implementarea Proiectelor şi Programelor pentru Intreprinderi Mici şi Mijlocii. A crescut gradul de cunoaştere a modalităţilor de accesare a fondurilor prin AIPPIMM de către potenţialii beneficiari. A crescut numărul de persoane interesate de finanţare prin programele implementate de AIPPIMM. A crescut numărul de beneficiari participanţi la programele derulate de către AIPPIMM.


Rezultatele cantitative şi cele calitative ale utilizării serviciilor  achiziţionate: conform evaluării cantitative şi calitative menţionate anterior.
Prezentul raport de evaluare a impactului poate fi descărcat de pe pagina de internet proprie www.aippimm.ro şi din sistemul informatic de utilitate publică , accesibil prin Internet la adresa www.publicitatepublica.ro.
Nr.crt�
Locatie�
Numar suporturi media�
�
1�
Bucuresti�
5�
�
2�
Constanta�
1�
�
3�
Brasov�
1�
�
4�
Timisoara�
1�
�
5�
Cluj Napoca�
1�
�
6�
Galati�
1�
�
7�
Iasi�
1�
�
8�
Tg. Mures�
1�
�
9�
Craiova�
1�
�
10�
Ploiesti�
1�
�
11�
Sibiu�
1�
�
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